Fufdballschuhe und Trikots

iiberwand eine zurechtge-
stutzte Nation einen ganzen
Wust von Traumata — oder
glaubte es zumindest.
Helmut Rahn war einer der
»Helden von Bern®, zudem
der Schiitze des spielent-
scheidenden Tores, und sein
rechter Stiefel wurde zwar
nicht in Gold gefaBt, aber
Bronze mufite es schon
sein, auch wenn das Leder
noch da und dort hervor-
schaut. Apercu am Rande:
Ein akribischer Detailkenner
lief} verlauten, da Rahn
Linksschiitze gewesen sei,
kdnne diese Edeldevotio-

Keir anderer Tor-Jubelschrei
hatwie der rundfunkiiber-
mitelte von Herbert Zim-
memann 1954 im Endspiel
Deuschland/Ungarn Fuf-
balkeschichte in Deutsch-
lant geschrieben. Nicht
allen, daf® der Reporter sich
zu enthusiastischer, alle
Greizen sachlicher Bericht-
erstttung sprengender
Begisterung hinreifen liefs,
mitdem siegreichen 3:2
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nalie nicht wirklich als Tor-
verursacher ausgegeben
werden. Immerhin hat sie
Rahn bis vor das Tor getra-
gen — und das ist verbiirgt.

Neben dem Ball ist der
FuBballschuh Symbolform
schlechthin fiir diesen
Sport, Pendant zum kugeli-
gen Leder und selbst in den
modernsten ergonomischen
»Windkanalversionen“ noch
markant-martialisches Teil -
plastisch bewehrt wie ein
Riistungsdetail, Vorwurf
auch fir Kiinstler. Hat Dieter
Kraemer sie noch gemiitvoll
in den Mittelpunkt alt-
meisterlich anmutender
Stilleben geriickt, kehrt
Giinther Uecker das ihnen
innewohnende Aggressions-
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potential in Form eines sta-
cheligen Nagelkordons
nach aufen in Trittrichtung.
Stefan Bohnenberger hinge-
gen beschwdrt mit seinen
zerfledderten und schrundi-
gen Kautschukabgtissen
Vorstellungen von Gra-
bungsfunden herauf, zumal
der zugehdrige Ball eine
Schweinsblase assoziieren
laRt, also ebenfalls friihzeit-
liches Spielgerét paraphra-
siert.

Und da ist ja auch noch das
Trikot, friiher, als es noch
keine Werbung gab, gele-
gentlich Leibchen geheifien.
Léngst hat es die Spieler zu
laufenden LitfaRsdulen ge-
macht, und im Nachhinein
ist der Disput kaum nachzu-
vollziehen, als 1973 Ein-
tracht Braunschweig erst-
malig mit Emblem und
Schriftzug eines Schnaps-
fabrikanten auflief. Karl

(Andreas Brehme)

Heidelbachs ,,Ballwart* hat
jedenfalls als synthetischer
Produktrobotnik die allge-
meine Entwicklung antizi-
piert, und auch Heinz
Hausmanns mit vielerlei
Elementen aus Produkt-
werbung, Firmensignets,
Pin-Up-Varianten und
Trivialemblemata angerei-
cherte Bilder vom bebilder-
ten und beschrifteten Men-
schen unterstreichen den
Werbecharakter des einst
zweckfreien Spiels.

Eine Sonderstellung in die-
sem Zusammenhang nimmt
Michael Klants ,Prozession®
ein, die Aneinanderreihung
eines Fuballerschenkels
inklusive Knies in Banden-
werbungshdhe. Diese
»Wadenparade* vor Gold-
grund steht fiir die bereits
in der Pop Art thematisierte
Anonymitdt heutiger Tage,
ist aber zugleich nicht frei
von einem ironischen
Augenzwinkern, zumal sie
bereits einmal an Stelle
einer ,normalen“ Banden-
werbung im Stadion gezeigt
wurde.




